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EDITORIAL

IDEEN FREI HAUS,
FRISCH FUR SIE VERPACKT

Liebe Marketingfreunde,
die Welt des Digitaldrucks entwickelt sich in erstaunlichem Tempo weiter. Seit fast 30 Jahren sind wir
einer der Pioniere auf diesem Gebiet und bieten lhnen immer neue Mdglichkeiten fiir Ihr Marketing.

Nach acht Jahren mit 16 Ausgaben vollzieht nun auch unser grunewald Kundenmagazin einen
Evolutionssprung. Wie Sie sehen, haben wir mit der aktuellen Ausgabe einiges gedndert. Lassen Sie
uns ruhig wissen, was Sie davon halten.

Die Idee ist das Ziel

Zuallererst haben wir unserem Baby einen neuen Namen gegeben und tragen unser erklartes Ziel nun
direkt im Titel: Das grunewald Kundenmagazin heiBt nun grunewald IDEENMAGAZIN. SchlieBlich
wollen wir Ihnen Ideen frei Haus liefern. Auch redaktionell richten wir den Fokus daher noch mehr auf
die kreative Idee.

Gestalterisch hat sich vom Titel bis zur Riickseite ebenfalls einiges getan. Neue Rubriken sind unser
Ideenverzeichnis, das die Themen im Heft dibersichtlich fir Sie anteasert und die Teamvorstellung,
mit der wir lhnen serienmaBig zeigen, welche Kdpfe eigentlich hinter unseren Leistungen stecken.

Kurzum: Mit dem neuen Format wollen wir noch abwechslungsreicher, anschaulicher und ideen-
reicher werden.

Mit druckfrischen GriiBen

. %uwwa&/{

Michael Grunewald
Geschaftsfihrer
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X-MAS-MARKETING

Weihnachtskarten — eine nette Geste fiir
lhre Kunden und eine groB3e Bereicherung
fur Ihr Beziehungsmanagement

TEAM DRUCKVORSTUFE

Ein Team, ein Ziel, die Druckvorstufe — das sind
die Kopfe, die sich mit Herz und Verstand fr Sie
ins Zeug legen

EVENT PRINT

Das volle Programm im eleganten Outfit —
wir begleiten Ihr Event drucktechnisch von der
Einladung tiber die Cocktailkarte bis zur
Dankeskarte

DIGITALE VEREDELUNG

Synergie — so verbinden Sie auf imposante
Weise die kreative Idee mit den technischen
Méglichkeiten im Digitaldruck

HP MOSAIC

Jedes Exemplar ein Einzelstlick — Kiinstliche
Intelligenz gestaltet aus einer Vorlage sekunden-
schnell unzahlige druckfahige Unikate

PLASTIKKARTEN

Aus dem Hause grunewald — individuelle Plastik-
karten fiir Kunden, Partner und Angestellte sind
Triimpfe im Beziehungsmanagement

GROSSFORMATDRUCK

Schon wieder gute Nachrichten — wir ZUND
soweit in Sachen digitales Schneidsystem



X-MAS-MARKETING

SYMPATHIE
IST PRODUZIERBAR

Eine nette Geste fir lhre Kunden, eine groBe Bereicherung
fur Ihr Beziehungsmanagement

* — \

Gute Beziehungen zum Kunden sind ein Schliissel zum Geschaftserfolg. Das besta-
tigen zahlreiche Untersuchungen und reihenweise Umfragen auf eindrucksvolle

Weise. Zu den unverzichtbaren Basics eines gelungenen Beziehungsmanagements ;‘
0 0/0 zahlen persénliche Weihnachtskarten. “
Die Kunst besteht darin, dass sich die eigene Weihnachtspost nachhaltig aus der

aller Einkaufserlebnisse werden Masse abhebt. Darum produziert grunewald nicht nur edle Karten, sondern auch

d h beurteilt, wie sich der Kund . . - - . .
anaci BEUTLEL, WE S,,'c ErRENEE gern die kreativen Ideen dazu. Einige Beispiele stellen wir Ihnen hier vor.
behandelt fiihlt

(McKinsey)

D Uﬂ:e SaCh € Die mit Duftlack veredelte
Offene Worte Bei dieser Karte verstromt weihnachtliche Atmosphare mit

Weihnachtskarte sind die GriiBe nicht gedruckt, Zimtgeruch und weckt die Vorfreude
sondern gestanzt und gewahren Einblick ins

Innenleben Fur agenturmicalef: mit Duftlack, Trans-

parenthdlle, Adressaufkleber, Briefmarke

Fir germanBroker.net: mit ,, Frohe und Versand

Weihnachten”-Laserstanzung und
Glitterlack

agentyr

Klapptanne im Seidenmantel

Dieser gestanzte Weihnachtshaum zum Aufklappen
steckte in einem Umschlag mit Seidenfutter

Fur Gustav Grolman
GmbH & Co. KG:

mit Stanzung, |n GOId We trUSt

Softtouchfolien- . ) Dieses Zugtier vom Weihnachtsmann glanzte R =ay=
\ .

kaschierung, ‘2 mit Digital Sleeking in purem Gold = ~\|
- l.ﬁ.‘\_\-\_"\-\.'
digitalem Relieflack I.y’_:}ﬁq\\’?\\:ﬁﬂ—‘iﬂ
partiell Fiir profils executive search: =
S mit beidseitiger Goldfolie




2%

mehr Kundenbindung wirkt

wie eine Kostensenkung um 10 %

(Emmet Murphy and
Mark Murphy)

\ 5

6%

aller K&ufer wiirden fiir ein besseres
Kundenerlebnis mehr bezahlen
(Forbes)

TurChen Offne DlCh Die personalisierte

Karte mit Softtouchfolie und digitalem Relieflack auf der
Personalisierung, im Stil eines Adventskalenders klappte an

Weihnachten besonders gut

In eigener Sache: mit Softtouch-Folie, digitalem Relieflack,
Majestic-Umschlag, Adress-Etikett und Briefmarke

Festtags-Sandwich

Diese 3-schichtige , Frohes Fest”-Multiloft-Karte mit
rotem Kern ist richtig fett im Weihnachtsgeschaft 3

Fra

Fur Brdutigam GmbH & Co. KG:
Multiloft mit beidseitiger Softtouchfolien-
kaschierung und digitalem Relieflack

Oh Du frohliche
RUbbe|ZEIt An jedem Sonntag

im Advent beschert ein Rubbelfeld dem
Kunden ein kleines Weihnachtsgeschenk

Fur hagebau Handelsgesellschaft
fur Baustoffe mbH & Co. KG:

mit postkonformer Stanzung,
Rubbellack und Versand

aller Marketingspezialisten betrachten
Kundenorientierung als entscheidend
fir ihren Geschaftserfolg
(The CMO Council)

KLINGT GUT? Katja Suchomel

GLEICH ANRUFEN ST ReEYEERI]
ODER MAILEN k.suchomel@grunewaldkassel.de




UNSER TEAM | DRUCKVORSTUFE

ACHTUNG: _
VIER DATENSCHA

IM EINSATZ

Ein Team, ein Ziel, die Druckvorstufe

Der friihe Vogel

Lass das mal fangt den Wurm.

den Papa machen!

Andreas Nadler
hat den eingebauten Uberblick und weiB das

ist irgendwie immer als erster am Start und mit

' Alexander Weber ‘

Wichtige vom Eiligen zu unterscheiden. Das ist E allem dberpiinktlich fertig. Die Bahn wollte ihn
bei ihm wohl genetisch festgelegt. | schon abwerben.
Seine Starken: Kundenbetreuung, Aufbereitung . Seine Starken: Aufbereitung von Druckdaten,
von Druckdaten, CrossMedia-Kampagnen, ‘H - Personalisierungen, Adressierungen, Porto-
~ Web-to-Print- und Shopsysteme, Personalisie- | optimierung, Datenbanken (aufbereiten,
rungen, Adressierungen, Portooptimierung und priifen, Doublettencheck, ...), AusschieBen
Datenbanken (aufbereiten, prifen, ...) und Laserdruck
|
Wir férdern den NaChWUChS >>> Als IHK-geprtfter Betrieb bildet grunewald auch zum Mediengestalter oder

Regel drei Jahre, in denen es in Theorie und Praxis einiges zu lernen gibt, z.B.:




Die Druckvorstufe bezeichnet alle datentechnischen
Prozesse, die vor dem eigentlichen Digitaldruck
stattfinden, um druckfahige Vorlagen zu erstellen.

Ab Lieferung der druckfahigen Dateien durch den
Kunden beginnt die eigentliche Arbeit unseres
Teams Druckvorstufe. Mit technischer Ausstattung
im High End-Bereich priift und korrigiert das Team
die Dateien auf vielfdltige Weise. Ihre digitalen
Vorarbeiten sind fiir unsere exzellente Druckquali-
tat unverzichtbar.

Der obligatorische
Datencheck

Unsere vier Experten priifen die Dokumente
zundchst auf Herz und Nieren: Stimmen zum Beispiel
die Seitenformate? Ist der Beschnitt berlicksichtigt?
Sind Bildelemente ausreichend hoch aufgel6st?

Sind die Daten fiir Veredelungen korrekt angelegt?
Und sind auch die Schriften korrekt eingebettet?
Auch ein falsch ausgewahlter Farbraum, der fiir das
Druckverfahren und/oder das verwendete Papier

Susanne Petru

nicht geeignet ist, ware heikel. Ebenso wie falsch
angelegte Uberfiillungen und Transparenzen, die

zu ungewollten Effekten im Druck fihren kénnten.
Diese standardmaBig ablaufenden Checks sind aber
noch lange nicht alles.

Die Wachter der Daten

Das Team Druckvorstufe ist auch der Wachter
Uber die mit dem Druck verkniipften Daten. Das
gilt fir alle Adressierungen, so sind speziell beim
Mailingversand teilweise riesige Datenbanken mit
den Druckobjekten zu verkniipfen. AuBerdem gilt
das fir sémtliche Formen der Personalisierungen.
Bei der Kombination aus personlich adressierten,
womdglich nummerierten Mailings, die sogar bild-
personalisiert sind, gilt das erst recht.

Jegliche Web-to-Print-Produkte, also Drucksachen,
die online zur Personalisierung und Bestellung
hinterlegt sind und alle CrossMedia-Aktionen, die

individuelle Daten in Print und online miteinander
verkntipfen, erfordern zusatzliche Arbeitsschritte.
Denn hier sind komplexe Datenbanken hinterlegt,
die gefiillt und gepflegt werden wollen.

Schritt fiir Schritt

Jeder einzelne Arbeitsschritt in der Druckvorstufe
bedarf also groBter Sorgfalt. Feinabstimmung, Ak-
ribie, Virtuositat und Ruhe sind absolut von Vorteil.
Mit unserem Team aus vier versierten Handwerkern
und Kiinstlern sind wir ideal besetzt, weil sie sich
diesbeziiglich perfekt erganzen.

Jetzt ist aber Feierabend
Noch nicht ganz. Bevor die Daten in Druck gehen
konnen, ordnen unsere Spezialisten die druckfer-
tigen Seiten und alle benétigten Druckhilfsmittel
so auf den Druckbdgen an, dass sie sich nach dem
Falzen auch in der richtigen Reihenfolge befinden.
Das nennt sich zwar AusschieBen, ist zum Gllick
aber véllig ungefahrlich. Last but not least erhélt
der Kunde die fertige Vorlage zur Freigabe, um
entweder noch letzte Korrekturen jedweder Art zu
veranlassen oder das Go zu geben, woraufhin das
Printprodukt direkt in Druck geht.

@&\\'g M”l ,y/)y
(\
N % .
s

N

&

Sven Strauchmann

schwingt in der Freizeit gern das Tanzbein.
Und wenn’s der guten Sache dient, tanzt sie
auch auf mehreren Projekten gleichzeitig.

lhre Stérken: Kundenbetreuung, Aufbereitung
von Druckdaten, Personalisierungen, Adres-
sierungen, Portooptimierung, Datenbanken
(aufbereiten, priifen, Doublettencheck, ...)
und AusschieBen

bewahrt immer einen kiihlen Kopf. Und wenn’s
mal hektisch wird, schafft er's erst recht mit
Gemiitlichkeit. Unglaublich.

Seine Starken: Satz und Layout, GroBformat-
druck, AusschieBen, Aufbereitung von Druck-
daten und Datencheck

Medientechnologen aus. Sven Strauchmann ist unser jliingstes Eigengewéchs. Die duale Ausbildung dauert in der
Gestaltung und Technik Printmedien/Digitalmedien | Konzeption und Visualisierung | Datenaufbereitung | Beratung und Planung ...



DAS VOLLE PROGRAMM IM ELEGANTEN OUTFIT

eredelt mit Relieflack

igitaldruck,
4-farbig CMYK plus
Sonderfarbe Weif3



Am 11. Mai 2019 erlebten 4 000 Gaste in der Festhalle Frankfurt am Main
ein Event der Extraklasse: Die Deutsche Vermdgensberatung AG (DVAG)
ehrte ihre besten Mitarbeiter auf dem , Fest der Gewinner”.

Auf der feierlichen Preisverleihung gab es mit Dinner-Party, Live-Acts,
Biihnen- und Lichtshows sowie mit Dancefloor, Aftershowparty und
Hoteliibernachtung definitiv das volle Programm. Und grunewald stellte
die attraktive Begleitung sicher — mit Event Print.

lhre Einladungen erhielten die Gaste per Post. Bereits das goldfarbene
C5-Kuvert lieB die Exklusivitat erahnen. Die Einladungskarte darin besta-
tigt das in optischer wie haptischer Eleganz.

Die Karte zum Aufklappen besteht ebenfalls aus goldfarbenem Pa-
pier. Sie ist partiell mit Relieflack und Softtouchfolie veredelt sowie
farbig bedruckt. Einzelne Elemente sind effektvoll mit der Sonderfar-

be WeiB hervorgehoben. Zwei gestanzte Schlitze dienen dazu, auch
gleich die beigelegten Programm- und Hotelinformationen gut fixiert
zu prasentieren. &0

Im gleichen Stil und mit dem gleichen Papier produzierte grunewald
auch die Menikarten und die Cocktailkarten, die auf der Veranstaltung
auslagen, ebenso wie die Anhédnger fiir die Wasserflaschen auf dem
Hotelzimmer. Kein Wunder, dass unzéhlige Gaste diese kostbaren Sou-
venirs sogar mit nach Hause nahmen.

Hochwertige Printsachen im einheitlichen Erscheinungsbild sind ideale
Begleiter fir alle Arten von Events. Sie wecken die Vorfreude, werten die
Veranstaltung auf und helfen, sie unvergesslich zu machen — vom
Einladungsmailing Uber Eintritts-, Platz- und Speisekarten bis zu
Programminfos, personalisierten Gastgeschenken, Namensschil-

dern und Dankeskarten.

oldfarbenes Papier,
_ SirioPearl aurum, 300g/m?

uBenseite veredelt

mit Softtouchfolie

KLINGT GUT? Katja Suchomel
GLEICH ANRUFEN 0561 95183-10
ODER MAILEN k.suchomel@grunewaldkassel.de
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DIGITALE VEREDELUNG

Uc KSVOLLE

VORSTELLUNG
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Das wiederkehrende Inhaltsverzeich-
nis hebt sich mit digitalem Relieflack
splirbar vom nachtschwarzen Hinter-
grund ab, und der Leser weil3 immer,
welches Kapitel er gerade betrachtet

Hier kreiert eine optische Tduschung,

unterstutzt durch partielle Silber-
folienkaschierung (Digital Sleeking),
den Aha-Effekt der Kommunikation

Durch die verkirzte Seite wird aus
dem Wort WORK beim Umblattern
das Wort NET WORK — und der
digitale Relieflack in Verbindung mit
Digital Sleeking hebt hervor, worauf
es ankommt




kreativagentur fir marken

Eine HeiBBfolienpragung in Silber ziert die Titelseite,
und Silber findet sich auch im Innenteil immer wieder

Die Kreativagentur fiir Markenkommunikation, Auf der Titelseite geht es gleich mit einer repra-
carl & friends advertising gmbh, stellt sich sentativen HeiBfolienpragung in Silber los. Wie
Kunden und solchen, die es werden sollen mit alle Seiten der Broschiire ist sie mit einer samti-
einer eindrucksvollen Imagebroschire vor. Sie gen Softtouchfolie Uiberzogen. Zahlreiche Innen-
verbindet auf beeindruckende Weise kreatives seiten sind mit digitalem Silberfoliensleeking
Know-how mit den technischen Mdglichkeiten veredelt, einige weitere mit digitalem Relieflack.
im Digitaldruck. An manchen Stellen sind beide Techniken sogar

miteinander kombiniert, was technisch allein

POWERED BY GRUNEWALD HITHTHTTHTHTI  durch die verwendete Softtouchfolie maglich

Wer weiB, was drucktechnisch alles geht,
kann konzeptionell und kreativ aus dem Vollen
schopfen und auf entsprechend geniale Ideen

ist. Uberdies sind einige Seiten der Broschiire
gekonnt verkiirzt, um zentrale Botschaften beim
Umblattern tberraschend zu kommunizieren.

kommen. Im Zusammenspiel der kreativen Kopfe

von carl & friends mit den Digitaldruck- und TELEEEEEE R COME TOGETHER
Veredelungsspezialisten von grunewald entstand ~ Wenn Sie uns Ihre angedachten MarketingmalB3-

so ein echtes Gesamtkunstwerk. nahmen verraten, bringen wir Sie gern auch

auf drucktechnische Ideen, die Ihnen sonst

THERE'S NO BUSINESS THITHTEEEEEEEEEETIT woméglich gar nicht in den Sinn gekommen
LIKE SHOW BUSINESS waren. Am besten holen Sie uns schon bei der

Alle 32 Seiten der Imagebroschiire sind drucktech- ~ Konzeption ins Boot und wir setzen uns einfach
nisch veredelt. Mit Digital Sleeking, Softtouchfolie ~ mal zusammen ...

und digitalem Relieflack kommen dabei gleich drei

verschiedene Techniken zum Einsatz.

KLINGT GUT? Karl-Heinz Harbusch
(IR WU 0561 95183-40
ODER MAILEN k.harbusch@grunewaldkassel.de
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HP MOSAIC

CRIENWEISE

/1GARTIG

Mit KI wird jedes Exemplar zum Einzelstlick

Es ist tatsdchlich mdglich, Unikate in Serie zu produzieren. Nicht immer
und dberall, aber im Digitaldruck. Das hat sich die Frankfurter Allgemei-
ne Zeitung fur ihr Imagemagazin F.A.Z. MEDIA zunutze gemacht. Das
96-seitige Magazin ist in tausendfacher Auflage erschienen, und jedes
einzelne Heft hat ein individuelles Titelbild.

Um diese technische Meisterleitung zu vollbringen, hat grunewald alles
WESEREN die neuste HP Indigo Drucktechnologie, die zugehérige

Software HP Indigo SmartStream Mosaic und das Know-how. BENIEE

esse fragen Sie uns einfach.

Vectory!

Zuerst erstellen wir ein Master-Design mit Vektorgrafiken. Dadurch de-
finieren wir bereits, welche Bildbereiche individuell verandert werden
konnen beziehungsweise sollen. Eine Vektorgrafik unterscheidet sich von
einem Ublichen Bildelement oder Foto darin, dass es nicht aus Pixeln be-
steht, sich also nicht aus unzéhligen kleinen Punkten zusammensetzt,
sondern die Bildinformationen als Bildbeschreibungen speichert. Bei-
spielsweise besteht ein Kreis dann nicht aus Punkten, die an einem Raster
ausgerichtet sind, er besteht aus der Position seines Mittelpunkts, seines
Durchmessers und seiner Farbe(n).

Creativity!

AnschlieBend wandelt die Software die ausgewahlten Bereiche im Zu-
fallsverfahren wieder und wieder um, letztlich in beliebiger Anzahl. Das
kénnen Hintergriinde sein, einzelnen Bereiche des Motivs oder auch das
komplette Motiv. So verandern sich die Farben und die Farbverléufe, aber
auch die Form kann sich verandern, je nachdem wie wir es zuvor fest-
legen. Die Software kreiert dann eigenstandig die gewiinschte Anzahl
individueller Variationen innerhalb einer einheitlichen Designfamilie.

Productivity!
SchlieBlich ibermitteln wir die Daten an die Druckmaschine und sie pro-
duziert die Unikate.

Frankfurter Allgemeine MEDIA

Das Magazin F.A.Z. MEDIA besteht drucktechnisch aus zwei Teilen: aus
dem Innenteil, den unser Partner Hoehl Druck im Offset-Verfahren pro-
duziert hat und aus dem Cover, das grunewald mit Hilfe der HP Mosaic-
Software gedruckt hat. Beide Teile wurden dann zum fertigen Magazin
zusammengefigt und als tausende Unikate von der F.A.Z. per Post ver-
schickt, zur Online-Bestellung bereitgestellt, auf Veranstaltungen aus-

gelegt und personlich verteilt. PESYE SRS EIR W=V« G154

wertet das Magazin unschatzbar auf, nicht nur fiir Sammler. [IRE
W[ IMN WM cin einzigartiges und individuelles Magazin in einer limitier-
ten und durchnummerierten Auflage zu erschaffen, RENRIURIELEN]
von allen Wettbewerbern abhebt, ist voll aufgegangen, was zahlreiche
begeisterte Riickmeldungen bestatigen.

Unikate fiir den Point of Sale

Besondere Aufmerksamkeit und Wirkung erzielen solche individuellen
Printprodukte insbesondere (berall dort, wo sie geballt erscheinen. Also
direkt am Point of Sale oder auch im Webshop. Dann sehen und verstehen
die Kunden augenblicklich, dass es sich um Unikate handelt. Der Kauf-
anreiz ist dadurch unmittelbar groBer. Es kann sich wie bei der F.A.Z. um
die Titelseite eines Magazins handeln, aber auch Buchtitel, Verpackungen
und Produktlabels eignen sich vorziiglich fir diese Art der massenhaften
Individualisierung. In jedem Fall entstehen mit Hilfe Kiinstlicher Intelligenz
beliebig viele, absolut individuelle Designs aus einem einzigen Bildmotiv.

Editarial

PS: Das Einzige, was wir hier dem Einfluss KOnsticher inpliigens Gberixssen haben, ist die Covergestaliung. Die Fastwell der
Strukdye auf dem Tinel i1 immer gine angders. Daemi i1 jedes Exemplar 50 sinzigasiy wie seine Losedin oder sein Leser.

Auszug aus dem Editorial -
der Themenschwerpunkt des Magazins korrespondiert
mit der eingesetzten Mosaic=Technik

KLINGT GUT?

GLEICH ANRUFEN
ODER MAILEN

Michael Grunewald
0561 95183-11

m.grunewald@grunewaldkassel.de



SIE KONNTEN AUCH ALLES AUF EINE KARTE SETZEN Bestellen Sie '\'E
IHRE KAR

jetzt kostenlos als

RT Muster:
ersonliches
Individuelle Magnetstreifen P a_nad|e|‘@

Designs | | ewaldkassel-de

grun

s i o |

(NFC, RFID) - Fortlaufende
v Nummerierung
/4 Grunewald GmbH Kartennummer: 0000 0000 0000 (
SI Name: Maximilian Muster
Randlos i - Geburtsdatum: 00.00.0000
bedruckt p ‘J F Strichcode,
.{ . Barcode oder

QR-Code

Veredelung mit
Vierfarbig oder Rubbelfeld
Sonderfarben Gold, Silber, Personalisiert und

Schwarz und Wei3 individualisiert Unterschriftenfeld

Plastikkarten gibt es in allen Facetten + + + Kundenkarten + + + Geschenkkarten + + + Gutscheinkarten + + + Scheckkarten

+ + + Paybackkarten + + + Besucherausweise + + + Bibliotheksausweise + + + Dienstausweise + + + Schilerausweise + + +

Studentenausweise + + + Clubkarten + + + Mitgliedskarten + + + Eintrittskarten + + + Eventkarten + + + Zutrittskarten + + +

Tankkarten + + + u.v.m.
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PLASTIKKARTEN

Karten aus dem Hause grunewald

Bedruckte Plastikkarten gibt es heutzutage in

allen erdenklichen Spielarten. Sie sind in aller
Portemonnaie — und damit hautnah am Kunden.

Im Beziehungsmarketing dienen sie der KUNDEN-
ZUFRIEDENHEIT und KUNDENBINDUNG im
Allgemeinen sowie der DATENERHEBUNG und
VERKAUFSFORDERUNG im Besonderen. Damit
haben Handler, Shops und Unternehmen gleich vier
Asse im Armel, die sie beliebig ausspielen kénnen.

Argumente, die stechen
Kunden-, Mitarbeiter- und Mitgliedskarten aller Art
suggerieren Exklusivitat. Ihre Inhaber profitieren
von exklusiven Vorteilen und fiihlen sich folgerich-
tig als VIP.

Im Gegenzug gewinnen die Unternehmen mit Full House bei Farben

diesen Karten wertvolle Erkenntnisse, beispielsweise und Funktionen

Stammdaten, Geburtstag und Familienstand, aber Die Rohkarten sind wahlweise weiB, schwarz oder
auch personliche Merkmale wie Konsumgewohn- transparent. Wir konnen sie in beliebigen Designs
heiten, Vorlieben und Partnerdaten. So konnen sie auf beiden Seiten randlos bedrucken — und zwar
ihre Marketingaktionen gewinntrachtiger planen, vierfarbig sowie mit den Sonderfarben Gold, Silber
Sales-Aktionen zielgruppengerechter konzipieren und Weil3.

und auch Kundenwiinsche besser antizipieren.
Standardkarten sind immer 0,76 mm dick, es gibt

Individuell ist Trumpf aber auch Slimkarten mit 0,4-0,5 mm Dicke. Alle
Im Digitaldruck bedrucken wir hochwertige Plas- Karten kénnen wir personalisieren und individuali-
tikkarten und versehen sie MIT VIELFALTIGEN sieren. Wir konnen sie mit Foto, Unterschriftenfeld

DESIGNS, FUNKTIONEN UND EIGENSCHAF-  und laufender Nummerierung versehen. Auch
TEN fUr lhren individuellen Einsatz. Wir konnen die Karten mit diversen Codes, Magnetstreifen und
Plastikkarten also vollstandig individuell gestalten, Chips sind erhaltlich.

exakt so, wie Sie es sich wiinschen.

JETZT MIT EDELMETALLEN ZAHLEN

Fiir das Mehrwertkonto S-INSIDER der Kasseler Sparkasse produziert
grunewald die Mitgliedskarten in der edlen Gold- und Silber-Edition.
Mit diesen Karten erhalt die Zielgruppe im Alter von 13 bis 29 Jahren

.' S I LV E R Einkaufsvorteile bei nahezu 100 Partnerunternehmen, Informationen

Karteninhaber: Max Mustermann
Giiltig bis: 2/2021 1D: 123456789

.
5 xasseler

Sparkasse

iiber Events und Einladungen zu Gewinnspielen.

Durch das Angebot dieser regionalen Mehrwerte grenzt sich die
Kasseler Sparkasse von den Mitbewerbern ab und erhéht durch
intensiven Kundenkontakt die Kundenzufriedenheit.

DER GEHEIM-CODE FUR GESUNDHEIT

Schon seit 2013 bewirbt der Verlag Kirchheim + Co GmbH sein
Diabetes-Journal mittels Plastikkarten aus dem Hause grunewald. —— sk Ll

Auf der aktuellen Gutscheinkarte ist unter einem Rubbelfeld ein

tlieferung endet auto

12 Ausgaben
Diabetes-lournal  ter

individueller Nummern-Code verborgen. Damit erhalt der Karten- . imWertvon  P.de/patienteniaxa.html

inhaber zwolf Ausgaben gratis. Auch flir weitere Aktionen, etwa

19/85853809,
47,4D€gr'-1T.15. 9/85853809
e i (Bitte freirubbeln):

Schnupper- und Sparangebote, nutzt der Verlag erfolgreich Plastik-

karten zur Kundenbindung.
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