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Ein Licht in der Dunkelheit 4

Wenn es im Winter dunkel wird, ziindet man Kerzen an. |hr Licht ist Symbol fir
Hoffnung, Geborgenheit und Zuversicht. In der Pandemie, in der es vielen an
personlichen Kontakten mangelte, wollte Zogi mit dem 7Ter-Kerzenbastelset eine
ermutigende Botschaft senden. Das Unternehmen setzte das Bastelset unter
dem Motto .Love & Light" als Inhouse-Weihnachts-Mailing im Jahr 2020 ein. Es
gab Anlass zu Aktivitat und Abwechslung wahrend der Lockdown-Langeweile.
Und das Motto in Kombination mit einer personlichen Ansprache und dem sinn-
lichen Erleben von Warme und Licht und dem Duft von Bienenwachs erzeugte
ein positives Erlebnis auf mehreren Wahrnehmungsebenen.

Bei dem in Deutschland hergestellten Produkt handelt es sich um eine
Wachsplatte, einen Kerzendocht sowie eine Bastelanleitung und Sicherheitshin-
weise. Verpackt wird das Set in eine Mappe aus zertifiziertem Naturkarton, der
innen und aufBen individuell und vierfarbig bedruckbar ist. Bei der Produktion
kommt reines Bienenwachs zum Einsatz, das zum Teil aus der Zogi Nature-
Projektimkerei beeswe.love stammt. Der Jury gefiel, wie der aktivierende DIY-
Gedanke mit praktischem Nutzen und positiver Botschaft verknupft wird, und
kiirte das ler-Kerzenbastelset der Designerin Martina Herzog zu einem Award-
Gewinner in der Kategorie Streuartikel. 3 13
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< Post fiir Bello

Hundehalter wollen fir ihren vierpfotigen Freund i.d.R. nur das Beste und sind
entsprechend wahlerisch bei der Futtermittelmarke. Damit Hund und Halter sich
auf fundierter Grundlage fir ein Produkt von Josera petfood entscheiden, hat die
Futtermittelmarke die Futterprobenkampagne Hund ins Leben gerufen.

Hundebesitzer konnen Uber eine eigene Landingpage zwei Futterproben so-
wie einen Flinf-Euro-Gutschein bestellen und das klimaneutral produzierte Futter
kostenfrei testen. Uberraschung fiir die Zielgruppe: Das Mailing ist vom Karton
Uber das Anschreiben bis hin zum Gutschein individualisiert. Die entsprechen-
de Hunderasse und der Name des Hundes finden sich auf dem Karton wieder.
Zudem ist das Mailing geoindividualisiert, sodass eine gezielte Wegbeschreibung
zum nachsten Josera-Handler vor Ort enthalten ist.

Die Kampagne dient der Neukundengewinnung und der Leadgenerierung, aber
auch der Unterstitzung der stationaren Handler. Laut Angaben von Josera kamen
durch die Aktion bereits liber 600.000 Vier- und ihre Zweibeiner in den Genuss
der Futterproben. Partner der Kampagne sind u.a. die Post, locr und Grunewald.

Fir dieses Gesamtpaket aus intelligenter Zielgruppenansprache und Férde-
rung des Handels vor Ort wird die Kampagne mit einem Promotional Gift Award in
der Kategorie Best Practice belohnt.
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