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Die Grunewald GmbH setzt im Gro3format auf eine Anapurna H2050i LED

Perspektiven im Werbemittelmarkt

Der Digitaldruckspezialist
Grunewald hat vor kurzem
ein Hochgeschwindigkeits-
Hybrid-Inkjetsystem aus dem
Hause Agfa installiert. Mit
der neuen Anapurna H2050i
LED mochte der ambitio-
nierte Komplettanbieter
fortan sein Angebot an digi-
tal bedruckten Werbemitteln,
individuellen Verpackungen
und Prasentationssystemen
flir Messeauftritte und den
Point of Sale ausweiten.

ie in Kassel ansassige Grunewald

GmbH Digital- und Printmedien
zahlt seit nunmehr 25 Jahren zu den
Pionieren im Digitaldruck. Die hohe
Kompetenz in diesem Segment, bei
Mailings und im Bereich der Multisen-
sorik rundet das Unternehmen mit sei-
nem Full Service Angebot ab; von der
Beratung Uber die Produktion bis hin
zum Adressmanagement begleitet der
erfahrene Komplettdienstleister seine
Kunden umfanglich. Dabei vertraut das
Team rund um Geschaftsfiihrer Michael
Grunewald nicht allein auf bewdahrte
und etablierte Anwendungen, sondern
setzt kontinuierlich auch kreative neue
Ideen um und investiert regelmaBig in
modernste Technologien.

. Wir haben einiges an Pionierleistung
im Bereich des Digitaldrucks erbracht
und waren bereits zu einem sehr frihen
Zeitpunkt — als die Individualisierung
quasi noch in den Kinderschuhen steckte
—in der Lage, Drucksachen zu persona-
lisieren. Heute liegt unser Fokus primar
auf Mailings und dem Dialogmarketing.
Dabei beschranken wir uns nicht allein
auf die Produktion von personalisierten
Selfmailern, Postkarten- oder Briefmai-
lings und personalisierten Mailingpake-
ten, sondern erstellen ganz im Sinne
des Fullservice-Gedankens auch die zu-
gehdrigen Landing Pages, Gbernehmen
den Versand und sorgen mithilfe unse-
rer Mailingsoftware fir eine entspre-
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Michael Grunewald, Geschéftsfiihrer der Grunewald GmbH, mit einer Schablo-
ne fiir KFZ-Kennzeichen, die nach dem Einlegen auf der Anapurna H2050i LED
passgenau mit individuellen Werbebotschaften digital bedruckt werden.

chende Portokostenoptimierung”, schil-
dert Michael Grunewald.

Mit dem hauseigenen ,IdeenMaga-
zin" informiert das Unternehmen seine
Kunden regelmaBig tber neue kreative
Anwendungen und zeigt anhand kon-
kreter Anwendungsbeispiele, was das
Unternehmen heute alles verwirklichen
kann, um seine Kunden bei der Ver-
marktung ihrer Produkte zu unterst(it-
zen. Darunter sind zahlreiche spannende
Projekte, wie beispielsweise die Produk-
tion und der Versand personalisierter
Mailing-Verpackungen, aufwendige Pro-
motions oder die Umsetzung von Mai-
lings mit der neuen Technologie von In-
teractive Paper, bei der ein scheinbar
~gewohnliches” Mailing wireless mit
dem Smartphone verbunden wird.

Neben Mailings und Verpackungen
verkorpert die Produktion von Kleinauf-
lagen und Broschiren ein weiteres ele-
mentares Standbein flr die Grunewald
GmbH. Kunden, die friher umfangrei-
che Kataloge in hohen Stiickzahlen in
Auftrag gegeben haben, setzen heute
auf deutlich kleinere und vor allem dif-
ferenziertere Broschiren und Kataloge.

,Durch das Aufsplitten dieser einst
hohen Auflagen in verschiedene Sprach-
versionen und gestaffelte Stlickzahlen

wird haufig auf eine Kombination aus
Digital- und Offsetdruck gesetzt. Doch
je kleiner die Auflagen und je varianten-
reicher die Inhalte sind, um so besser
sind diese Auftrage im Digitaldruck auf-
gehoben. Frither haben wir den Offset-
druck noch selbst abgedeckt, doch dies
rechnet sich fur uns heute nicht mehr.
Daher setzen wir bei den entsprechen-
den Auftragen auf bewaéhrte Partner-
schaften mit drei Offsetdruckereien, die
sich Uber die Auslastung ihrer Maschi-
nen freuen und von denen wir genau
wissen, dass sie das erforderliche Papier
und den entsprechenden Lack nutzen,
damit wir im Anschluss noch individu-
elle Elemente digital eindrucken kén-
nen”, erldutert Michael Grunewald.

SukzessIVER AUSBAU DES
PRODUKTPORTFOLIOS

,In den letzten zehn Jahren haben wir
die Veredelung sehr stark ausgebaut —
u.a. mit Folienkaschierung und partiel-
lem UV-Lack. Auch hierbei ist es unser
Ziel, dass wir alles, was sich digital pro-
duzieren ldsst, auch digital umsetzen.
Aus der Historie gewachsen verfligen
wir zwar noch Uber einen Heidelberger
Tiegel, auf dem wir nach wie vor spe-
zielle Veredelungen nach altbewahrter



Weise durchfiihren kénnen, doch wir
haben auch in ein System von Zind in-
vestiert, mit dem man digital schnei-
den kann, ohne zuvor eine Stanzform
produzieren zu mussen. Dies ist insbe-
sondere flr die Prototypenproduktion
von hoher Bedeutung. Speziell in die-
sem Bereich haben uns die digitalen
Systeme sehr geholfen. Den Ziindcut-
ter haben wir bereits vor anderthalb
Jahren unter dem Gesichtspunkt in Be-
trieb genommen, dass wir langfristig
verstdrkt im Bereich des Large Formats
aktiv werden wollen”, berichtet der
Geschaftsfihrer.

Vor rund drei Jahren hat die Grune-
wald GmbH mit PE Color einen renom-
mierten Anbieter fiir das GroB3format
Ubernommen und konnte durch die
damit einhergehende Erweiterung ih-
res Portfolios erfolgreich zusatzliche
Kunden akquirieren. Seit kurzem ist das
Unternehmen zudem Teilhaber bei sei-
nem langjahrigen Partner der bk besteck+
kappel GmbH. Durch die neue Koope-
ration gehen nun Full Service im Di-
gitaldruck und Full Service im Bereich
der Werbemittel chne Reibungsverluste
Hand in Hand. Kunden profitieren von
einem stetig wachsenden |deenpool
und einer noch unkomplizierteren Ko-
ordination ihrer Marketingaktionen
durch einen einzigen Anbieter, der sémt-
liche Prozesse fur sie abdeckt.

Fir die Produktion von Werbemitteln
hat die Grunewald GmbH ihren Maschi-
nenpark vor rund zwei Monaten um ein
Hochgeschwindigkeits-Hybrid-Inkjetsys-
tem Anapurna H2050i LED von Agfa er-
weitert. Bevor die Entscheidung flr das
neue Large Format System getroffen
werden konnte, galt es fir Michael Gru-
newald und sein Team jedoch zunachst
zu entscheiden, wao sie langfristig die
groBere Wachstumsperspektive sehen,
denn damit ging die Frage einher, ob
das Unternehmen kiinftig besser mit ei-
nem Flachbettsystem mit Rolle oder mit
einem Hybridsystem produzieren wird.

.Bevor wir uns fir die Anapurna
H2050i LED entschieden haben, haben
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wir verschiedene Systeme unterschied-
licher Hersteller auf unsere Bedurfnisse
hin getestet. Nachdem wir konkret de-
finiert hatten, auf welche Anwendun-
gen - sprich das Werbemittelsegment
— wir vorrangig setzen und wir zudem
ein System bend&tigten, mit dem sich
auch Verpackungsschachteln produzie-
ren lieBen, haben wir uns schlieBlich fiir
ein Hybridsystem entschieden. Dadurch
wurde die Auswahl der in Frage kom-
menden Anbieter gleich sehr viel gerin-
ger. Fiir das System aus dem Hause Agfa
haben letztendlich viele verschiedene
Argumente gesprochen: Zum einen er-
fullte die Anapurna unsere Anforderun-
gen hinsichtlich der Geschwindigkeit,
des Preis-/Leistungsverhaltnisses und des
erforderlichen Druckvolumens fur die
Maschinenauslastung. Zum anderen
spielte der persénliche Kontakt eine ent-
scheidende Rolle: Unser Ansprechpart-
ner hat sich sehr intensiv um uns und
unsere Produktionsvorhaben gekim-
mert. So haben wir sehr gute Maschi-
nendemonstrationen bekommen und
konnten vor allen Dingen die fur uns
interessanten Applikationen vorab tes-
ten, die wir spater dann auch in unse-
rem Hause produzieren wollten. Dies
war nicht bei allen Herstellern der Fall”,
schildert Michael Grunewald.

VWERBEMITTEL, SCHACHTELN
UND PRASENTATIONSSYSTEME AUF
perR ANAPURNA H2050: LED
Das Hochgeschwindigkeits-Hybrid-
Inkjetsystem Anapurna H2050i mit
sechs Farben plus Weil3 mit UV-LED-Aus-
hartung und einer Druckbreite von
2,05 m vereint hohe Qualitat mit ho-
her Produktivitat fur Wide-Format-An-
wendungen im Innen- und AuBBenbe-
reich auf starren und flexiblen Medien.
Die Funktion fir weiBe Tinte bietet
zahlreiche Méglichkeiten fir den Druck
auf transparenten Materialien fur Back-
lit-Anwendungen oder fur den Druck
von WeiB als Spotfarbe.

. Wir produzieren auf der Anapurna
in erster Linie verschiedene Werbearti-

H2050i LED
bietet eine hoch-
prdzise Punkt-
ausrichtung und
somit eine he-
rausragende
Bildgualitat.

kel. Darlber hinaus setzen wir sie im
digitalen Faltschachteldruck ein, wenn
das Format (ber das Indigoformat hin-
ausgeht oder wenn auf die Wellpappe
direkt WeiB gedruckt werden soll. Und
sobald die Messen und Veranstaltungen
wieder stattfinden, werden wir selbst-
verstandlich auch die daflr erforderli-
chen Prasentationssysteme produzieren
und diesen Bereich kiinftig noch weiter
ausbauen. Im Moment ist die Anzahl
der Auftrage mit flexiblen Materialien,
die wir auf der Anapurna produzieren,
noch groBer, aber wir sehen bei den
starren Materialien — konkret bei den
Werbematerialien — die groBte Chance
unser Geschaft langfristig auszuweiten”,
ist Michael Grunewald Uberzeugt.

Mit dem digitalen Cutter aus dem
Hause Ziind fertigt das Kassler Unter-
nehmen mafBgenaue Schablonen, in
die die zu bedruckenden Werbemittel
eingelegt werden. Auf diese Weise las-
sen sich beispielsweise KFZ-Kennzei-
chenhalter oder Feuerzeuge passge-
nau bedrucken, da in der Asanti Sign-
& Display-Software die einzelnen Scha-
blonen hinterlegt sind und die zu dru-
ckenden Werbebotschaften so punkt-
genau auf den jeweiligen Elementen
platziert werden kénnen.

NEUES STANDBEIN ERSCHLIESST
LUKRATIVEN WACHSTUMSMARKT
Derzeit liegt der Anteil des Large For-
mat Geschafts bei der Grunewald GmbH
noch deutlich unter 10% des Gesamtum-
satzes. Doch Michael Grunewald méchte
diesen Bereich kiinftig als eine weitere
tragende Saule seines Unternehmens
etablieren und sieht hierin noch sehr
groBe Chancen fiir sein Unternehmen.

.Das System ist seit April bei uns im
Einsatz, und wir konnten in dieser Zeit
bereits alle Applikationen, die wir im
Vorfeld im Rahmen der Maschinen-
demonstrationen getestet haben, rei-
bungslos selbst produzieren. Agfa hat
mit diesem System genau das eingehal-
ten, was sie im Vorfeld versprochen ha-
ben, und das Resultat im Praxisalltag ist
durchweg tiberzeugend. Momentan ist
die Anapurna bei uns noch nicht voll
ausgelastet, aber dies wird sich in den
nachsten Monaten sicherlich schnell
andern, denn durch unser Full Service
Konzept generieren wir stetig mehr
Kunden, und das Geschéft lauft splr-
bar an”, fasst Michael Grunewald zu-
frieden zusammen.
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